Kvalifikachi zkouSka — Specialista / specialistka marketingu

Kvalifika éni zkouSka — Specialista / specialistka marketingu:

Standardni délka je jeden den. ZkouSka probiha¢ebr¥, vybavené fislusnou technikou, praktick#st
v misg zkousky dle pokyin zkouSejiciho.

Kvalifika¢ni zkouSka je wena pro pracovniky. kiepo jejim sloZeni budouripraveni procinnost
na pozice marketingového manazera, account manazekdamnich agenturach, exekutivni pozice
v marketingu a reklam juniorské pozice v marketingu a reklagak na straé spol€nosti, tak
straré agenturni. Bude se od nicltekavat, ze znaji zaklady managementu a marketijsgu,
pripraveni na tvorbu a vedeni tymu a znaji zasadydmp komunikace a prezentacéet
asertivnihaeseni konfliktt a krizovych situaci.

Absolventi této kvalifikace budou mit veSkeré kongmee a dovednosti vyplyvajici z aktudln
platného hodnoticiho standardu profesni kvalifiké@€®21-N.

Pro zdjemce o uvedenou problematiku bez zékladmiciosti a zkuSenosti, dopdujeme absolvovat
piislusné kurzy.

Zkouska obsahuje tyto témata dle Narodni soustavyvalifikaci:

» Orientace v zakladnich principech marketingu
- Definovat marketing a vyjmenovat podnikatelské lepte
- Charakterizovat podnikatelské koncepce, popsathjgjodstatu a vystlit na gikladech
- Wsvetlit roli marketingu v trznim hospodsgtvi a podrobit marketing kritice
- RozliSit vnimani zakladnich slozek marketingu zipeZirmy a z pozice zakaznika
- Wswetlit pozici marketingu ve firemnirfizeni

« Orientace v marketingovém mixu
- Definovat a charakterizovat jednotlivé slozky mairkgového mixu
- Rozlenit vyrobek podleiznych kritérii
- Wmezit zn&ku vyrobku a rozlisit jednotlivé druhy zéek
- Wswetlit jednotlivé faze zivotniho cyklu vyrobku na jteckych pikladech
- Wmezit podstatu velkoobchodu a charakterizovangtlivé typy velkoobchodu
- Wjmenovat maloobchodni jednotky a orientovat smsasném maloobchodu (obchodagzce)
- Zdavodnit vyznam propagace pro @sh firmy na trhu
- Posoudit kalkulaci ceny zadaného produktu z pomiogy a uzitné hodnoty (ceny) z pohledu sfeditele
- Uvést a navrhnout zakladni cile a metody gtanovovani ceny pro zadany produkt a zpracoa#ulkaci
prodejni ceny zadaného produktu
- Navrhnout vhodnou distrildmi cestu pro zadany produkt

« Orientace v marketingovych strategiich
- Charakterizovat marketingové strategie
- Popsat maticitrstu podniku
- Orientovat se v konkurenich strategiich
- Popsat a fedvést tvorbu marketingové strategie u konkrétmifrobku

« Provadéni marketingovych analyz
- Charakterizovat podstatu marketingovéfmeni a planovani
- Zpracovat a popsat analyzu BCG na konkrétniftkigu
- Zpracovat a popsat SWOT analyzu na konkrétriiikigulu
- Popsat a fedvést postupipzkoumani dynamiky trhu

« Priiprava podkladi pro marketingovy vyzkum
- Charakterizovat podstatu marketingového vyzkumu
- Orientovat se v technikach marketingového vyzkumu
- Ziskat, tidit a vyuzit informace pro realizaci marketingowélyzkumu
- Navrhnout marketingovy inforntai systém
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Zpracovani a prezentace marketingového dotazniku

- Popsat postup tvorby dotazniku

- Formulovat otazky v dotazniku

- Provést vyhodnoceni vyzkumu

- Wtvotit prezentaci a prezentovat vysledky i dotaznikem

- Pracovat s nastrojem na tvorbu a vyhodnoceni didazBoogle Formulié

Spoluprace na tvork® marketingového a obchodniho planu

- Popsat a fedvést procesy spoluprace jednotlivych tdisetganizace i studii trhi organizace

- Popsat a fedvést procesy spoluprace jednotlivych tisetganizace i studiu chovani zakaznik

- Popsat a fedvést vyvoj marketingové strategie v podniku

- Popsat a fevést postupiptvorbé marketingového planu v jednotlivych etapachiggum trhu, konkurence,
strategie marketingového planu, rozpb marketingového planu, marketingové cile, manigetvy mix a
sledovani vysledk marketingového planu)

Analyza prodeje a trhii a monitoring trhu

- Popsat a fedvést analyzu ptu zakaznik

- Popsat a fedvést analyzu vykyvprodeje

- Popsat a fedvést analyzu trhu z pohledu celkového podilurina, podilu segmentu a relativniho podilu na
trhu

- Popsat a fedvést monitoring zri&y a monitoring zakaznika

- Zpracovat a fedvést prezentaci z analyzy prodeje & trh
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